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Levante EL MERCANTIL VALENCIANO

Las empresas azulejeras |
son algunas de las mas
ambicionadas por

los inversores.

Jordi Cuenca
VALENCIA

I Ya es conocido. La construccién de in-
muebles ha vuelto. Lo inquietante es la
gran cantidad de signos que emite de que
lo estd haciendo sin haber corregido nin-
guno delos errores que propiciaronla Gran
Recesion de 2008: la banca ha vuelto a ha-
cer promociones, las hipotecas empiezan
aconcederse por el 100 % del valor del in-
mueble, hayempresasindustriales que di-
rigendenuevosus excedenteshaciael sec-
tor constructor... Queda por ver cuél es la
magnitud de estavueltaalas andadas (0 al
desastre). Sea como fuere, lo cierto es que

el sector vasacando la crestaylos inverso- -

En el ojo de los in

LAS EMPRESAS DE MATERIALES PARA LA CONSTRUCCION SE ESTAN CONVIRTIENDO EN OBJETO DE
DESEO DE FONDOS Y MERCANTILES QUE TOMAN POSICIONES ANTE ELNUEV%EWU El

res con dinero otean desde hace tiempo el

“incremento de negocio. De ahi que hayan

empezado a tomar posiciones. Bien lo sa-
ben en Livingstone Partners, una firma in-
ternacional especializadaenfusionesyad-
quisiciones con sede en Valéncia que ha
visto cémo enlos iltimos tiempos aumen-
taban las operaciones en las que ha inter-
mediado en la Comunitat Valenciana. La
ultima de ellas, sinirméslejos, se consumé
el pasado jueves y fue de calado. El deno-
minadoreydelasmoquetas del Reino Uni-
do, la firma Victoria, se quedé por 274 mi-
Uones de euros auna de las azulejeras cas-
tellonenses histéricas: Keraben Grupo. No
solo pretende diversificarse geogréfica-
mente, sino, sobre todo, en producto para
cubrir suelos.
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Neil Collen, socio de Livingstone en Es-
Ppana, asegura al respecto que «las nuevas
tendencias en materiales, tanto en forma-
tos como en disefio, unido a la recupera-
cién del sector de la construccién, estan
impulsando el crecimiento de la actividad
demateriales dela construccién, especial-
mente en aquellos productos més ligados
alarehabilitaciényedificacién, comolace-
rédmica, o en los empleados en equipa-
miento de bafo, como la resina». Collen
afiade que, «como resultado de las fortale-
zasydebilidades causadasporlacrisiseco-

n6mica, asi como un creciente apetito in- -

Versor, empezamos averunaumento delas
fusionesyadquisiciones en el sector delos
materiales de construccién. Esto esun cla-
roindicadordelarecuperacién econémica

Produccibn «in crescendos > La produccion del sector de la construccién alcanzo al finalizar 2016 los casi 108.000 millones de euros. De esa canti-

dad, la parte mds importante correspondio a la rehabilitacion
obra civil (19.520) v la edificacién no residencial (19.650). En 2!

prevé una subida del 4,8 % que situaria la produccién en los 113.000

millones, seglin datos de DBK citados por Livingstone.

016 el incremento general fue del 4,7 %

¥ mantenimiento, con 34.660 millones, seguida de la edificacion residencial (33.740), la
respecto al ejercicio precedente. Para 2017 se

PO A
'ﬁ’»v'.‘ Fod
it

versores

ydelretorno de la confianza en estaactivi-
dad.En2017yahansido anunciadasnueve
transacciones y el mercado espera que de
aqui afinal de afio se cierren porlo menos
tres operaciones mas.

. Enconsecuencia, se alcanzaria el mismo
numero de compraventas que serealizé en
los dos ejercicios precedentes, es decir
doce. En los afios centrales de la Gran Re-
cesién, cuando la construccién tuvo que
penar por sus excesos de los afios de bo-
nanza, la cifra de operaciones fue inferior;

Livingstone augura que este
afio en la C. Valenciana se
cerraran doce transacciones,
incluida1a venta de Keraben
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La produccion en la
construccion cerrara

este afio en los 113.000
millones de euros, con un
incremento del 4,8 %

desde las cinco de 2010y 2012 a las once
de2011y2013. Nada que ves;, en cualquier
caso, conlos movimientosincesantes dela
épocadorada delaactividad inmobiliaria,
cuando se llegaba a las 28, corno sucedié
€1.2006.

¢Por qué este renovado interés? Collen
apuntaque, «tras estos duros afios de crisis,
hayalgunasempresas que, apesar detener
una marca reputada y un producto de ca-
lidad, no tienen la capacidad de invertir
paraseguir creciendo, lo que significa que
irdn perdiendo competitividad poco a
poco. Por ello, algunas evaliian la posibili-
dad de vender como una buena alternati-
va, especialmente teniendo en cuenta el

Las nueve
operaciones
cerradasen la
C. Valenciana en
el dltimo afio

¥ En el Ultimo afio se han for-
malizado en la Comunitat Va- -
lenciana nueve transacciones -
en el sector de los materiales
de construccién. Son las si-
guientes:

-Victoria compra Keraben.
-Compra del fabricante caste-
llonense de fritas y esmaltes
Endeka por el grupo estadou-
nidense Ferro Corpora-
tion.

' -Elfondo de capital riesgo
| deEE UU Lone Star Funds
. compra el fabricante cas-
. tellonense de fritas y es-
| maltes Esmallglass-ltaca.
~ -Lamultinacional Etex

~ Group compra Pladur.

- -Elfondo de capital riesgo
espariol Nazca adquiere
Moldcom Composites.
-Atitlan compra Obinesa.
-Peronday Azulin- f
dus compra el pro-
ductor de pasta

. Atomizadora.
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interés que se viene observando en el dlti-
mo afno por parte de inversores financie-
ros». Uno de ellos lo corrobora. Eleuterio
Abad, director general de Zriser, explicé
quelafirmavalenciana de Pablo Serratosa
comprd el 51 % del fabricante de platos de
duchaylavabos de resina Moldcom Com-
Pposites como una operaci6n financiera.
Vendié cuando vioretorno. También com-
pr6 la firma valenciana de perfilerfa THU
Perfil en enero de 2015. Aunque no tienen
expectativa a corto plazo de vender, la in-
versionse harevalorizado mucho al dupli-
carse la facturacién de 9,4 a 19 millones.
Abad afirma que este es un sector «intere-
sante» parainvertirporquela construccién
crece graciasalavivienda. Ademds, consi-
dera que hay fondos especializados en
reestructuraciones que «ya estan analizan-
do posibles compras».

Collen, por su parte, ve «légico que
aquellas compaiifas que han superado la
crisis conbuenos méargenes quieran inver-
tirencrecimiento, ahora quelos preciossi-
guensiendomoderados, parafortalecersu
posicién en el mercado. El incremento de
esteinterésinversor, tantofinanciero como
industrial, yase estd viendo reflejado enla
reactivacion de la actividad de fusiones y
adquisiciones de este sector en Espafia, es-
pecialmente en operaciones transfronte-
rizas». = A

Los datos avalan esa perspectiva opti-
mista. En 2016, la rehabilitacién creci6 un
8,2 %, mientras quelaedificaciénresiden-
ciallohizo enun 29 %. Livingstone maneja
datos de la consultora DBK que auguran
un crecimiento del 7 % este afio en la edi-
ficacién noresidencial. Lasprevisiones son
optimistas, dado quela producciénpodria
situarseal cierre de 2017 enlos 113.000 mi-
llones, lo que implica un incremento del
4,8 %. No es de extrafiar, por tanto, quelas
firmas inversoras estén aso-
méndose al balcén.
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Big data para descubrir
loque apasionaal
turista (y explotarlo)

Un usuario de mévil mira el teléfono durante las fallas. ere/m. sruoue
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» Valencia y Benidorm exploran las
redes sociales y la informacion de
compras y vuelos para conocer el perfil
del turista: y encuentran sorpresas

JOSE LUIS GARCIA VALENCIA

B «Buscamos algoritmos que nos orienten
el tiro seguro». Asf resumfa en un reciente
encuentro el presidente de la patronal ho-
telera autonémica Hosbec, Toni Mayor, la
importancia que el sector comienza a darle
albig data. Hosbec acaba de montar un de-
partamento para analizar lo que dicen las
redessociales-«escuchary; enelargot-yex-
traer informacién sobre c6mo es percibido
el destino, para reorientarlas politicas.

La industria turistica de Benidorm ha
descubierto cosas que, paradéjicamente, ig-
noraba. Como la nada desdeiiable presen-
ciade norteamericanos enla Costa Blanca,
olamasivaasistenciadeitalianos quenadie
sabiadénde estaban, explicaMario Villar, el

~soci6logo al frente del big data de Hosbecy
Visit Benidorm. Est4n fuera del circuito ho-
telero, enviviendas turisticasirregulares, ex-
plicael experto.

La herramienta Mabrian permite cono-
cer las opiniones que se vierten en twitter o
instagram sobre el destino en cuestién. La
nacionalidad, la edad, sus opiniones, qué
espacios o eventos despiertan interés, etc,
asi como su ubicacién a través de la geolo-
calizacién. Amodo de ejemplo, Villar expo-
ne que, fruto del andlisis de los datos de la
herramienta Mabrian, desmontaron algu-
n0s tépicos, como que los britanicos no vi-
sitaban playa de poniente, y descubrieron
que el hotel Bali es un reclamo arquitectd-
nico para muchos.

«La analitica nos puede dar-una visién
muy completa del panorama y los hoteles
individualmenteno puedenhacerlo, sefia-
la Nuria Montes, directora general de Hos-
bec. La patronal autonémica hotelera se ha

sumado definitivamente ala digitalizacién
como via para conocer el impacto del des-
tino. También conel accesoadatossobrelas
compras con tarjeta de crédito, que ha per-
mitido descubrir por sorpresa la cantidad
denorteamericanos que visita Benidorm.

También estd trabajando desde hace un
tiempo en este Ambitolafundacién Turismo
Valencia. ParaToniBernabé, responsable de
laoficina, elreto estd enaglutinarlasfuentes
dedatostradicionalesconlasnuevas, como
lasredes sociales olas plataformas de inter-
mediacién debilletes aéreos, para cruzarlos
datos de ambas. Turismo Valéncia estd
construyendo ahoramismoun SIT-Sisterna
deInformacién Turistica-, una <herramien-
taparaalmacenar, analizaryvisualizarlain-
formacién, consoftwares disefiados expro-
feso para conectarse autométicamente con
las fuentes y extraer aquellos datos que in-
teresen a Valéncia como destino».

Enelcaso concreto delasredes, estashe-
rramientas sustituyen de forma més fresca,
realysobre todo agillas opiniones delos tu-
ristas que ahora se recaban via encuestas.
«Nos da argumentos pararealizar acciones
comercialesydemérketing, asicomo detec-
tar los aspectos a mejorar», apunta.

La informaci6n recabada, por ejemplo,
les ha permitido tener un mejor conoci- -
mientode queel turista internacional valora
especialmente la oferta cultural, playas,
buen tiempo, gastronomiay ocio nocturno.
«Y también sabemos cuél eslahora preferi-
da para visitar determinados recursos, lo
quenos permite gestionar los flujosy evitar
lamasificacién», concluye.

Turismo Valencia esta creando
un Sistema de Informacion
Turistica, con softwares propios
para extraer informacion
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